Cast prvni
DODACI PODMINKY

1. UVODNI USTANOVENI

Spoleénost MAFRA Print, a.s., ICO: 07323441, se sidlem Praha
5 - Smichov, Karla Englise 519/11, PSC 150 00, zapsana v obchod-
nim rejstiiku, vedeném Méstskym soudem v Praze pod spisovou
znackou B 23687 (dale jen ,vydavatelstvi”), je vydavatelem rady
tituld periodického tisku, ve kterych je na zakladé obchodnich
smluv mezi vydavatelstvim na jedné strané a zadavateli inzerce
na druhé strané pravidelné uverejiiovana za Uplatu komercni in-
zerce zadavatelQ.

Komer¢ni inzerci se pro ucely téchto VOP rozumi jak standard-
ni inzerce ve formé inzeratd a reklam, tak i reklamni ¢lanky (dale
jen PR materidly”) propagujici zadavatele inzerce a jeho ¢innost.
Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo oznacit uverejnény PR material
jako placenou inzerci.

Tyto VOP jsou obchodnimi podminkami vydavatelstvi pro spe-
cifikované smluvni vztahy mezi vydavatelstvim na jedné strané a
zadavatelem inzerce na strané druhé, a to ve smyslu ustanoveni
§ 1751 a nasl. zakona ¢. 89/2012 Sb., obcansky zakonik, v platném
znéni (dale jen ,obcansky zakonik”).

II. INZERTNIi ZAKAZKA - OBJEDNAVKA

JInzertni zakazkou” se ve smyslu téchto VOP rozumi objednav-
ka uverejnéni inzerce v nékterém z tituld periodického tisku vy-
davanych vydavatelstvim. Inzertni zakazkou si zadavatel inzerce
objednava u vydavatelstvi inzerci, pficemz inzertni zakazka musi
byt pisemna. Za pisemnou objednavku/inzertni zakazku se pova-

Zuje téz objednavka ucinéna faxem nebo e-mailem se zaru¢enym

elektronickym podpisem konkrétni osoby, nebo naskenovana,

fadné zadavatelem inzerce podepsana inzertni zakézka odeslana

z divéryhodné e-mailové adresy. Inzertni zakdzka musi obsaho-

vat zejména veskeré ndlezitosti obchodnich listin a nize uvedené

udaje:

«  obchodni firmu zadavatele, sidlo, ICO, DIC, idaj o zépisu v
obchodnim nebo jiném verejném rejstfiku, bankovni spojeni;

+ addle udaje o obsahu a rozsahu zadané inzerce; datu jejiho
uverejnéni; titulu, ve kterém bude inzerce uvefejnéna; cené
inzerce;

+  Jméno a pfijmeni, oznaceni funkce zastupce zadavatele in-
zerce a podpis této osoby;

« ,Zadavatel inzerce timto prohlasuje, Ze pfedmétna zadavana
inzerce je plné v souladu s pravnimi predpisy vztahujicimi se
na dané zbozi ¢i sluzbu, zejména v souladu se zdkonem ¢.
40/1995 Sb., o regulaci reklamy, v platném znéni, a zakonem
¢. 634/1992 Sb., o ochrané spotiebitele, v platném znéni.
Zadavatel inzerce se zavazuje nahradit spole¢nosti MAFRA
Print, a.s., ICO 07323441 (dale jen ,MAFRA"), §kodu a veske-
ré naklady pfipadné vzniklé spolecnosti MAFRA v dusledku
postupu dle této objednavky, pokud se ukaze, ze prohlaseni
dle predchozi véty je nepravdivé, neuplné nebo zkreslené
a inzerce zadana dle této objednavky neni v souladu s rele-
vantnimi pravnimi predpisy. Zadavatel inzerce byl ve smyslu
§ 1751 a nasl. zakona ¢. 89/2012 Sb., ob¢ansky zakonik, v plat-
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ném znéni seznamen se VSeobecnymi obchodnimi podmin-
kami zverejnovani inzerce v periodickém tisku/na interneto-
vych strankach provozovanych vydavatelstvim, dostupnych
na http://casopisy.mafra.cz (dale jen ,VOP”) a souhlasi s tim,
ze dalsi smluvni podminky pro zverejnéni sjednané inzerce
neuvedené v této objednavce zadavatele inzerce se fidi zné-
nim VOP, cozZ potvrzuje svym podpisem a otiskem razitka za-
davatele. Osoba, ktera podepisuje tuto objednavku zadava-
tele inzerce, prohlasuje, ze je podle platné pravni Upravy, dle
internich predpist zadavatele inzerce nebo na zakladé piné
moci, kterou musi spolecnosti MAFRA predlozit, opravnéna
jednat za zadavatele inzerce a podepsat tuto objednavku.”

Inzertni zakazka mulze byt ucinéna e-mailem bez zaruceného
elektronického podpisu, pficemz pro vydavatelstvi bude zdvazna
za predpokladu, Ze inzerent/zadavatel zaplati 100 % ceny inzerce
pred zvefejnénim. Inzertni zakazka s vySe uvedenymi nalezitostmi
musi byt doru¢ena vydavatelstvi minimalné Sest tydnd pred da-
tem pozadovaného uvefejnéni.

Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo odmitnout pfijeti inzertni za-
kazky, popt. i jednotlivé zakazky v ramci souhrnné objednavky,
kvali obsahu ¢i zaméreni inzerce, které by mohlo odporovat etic-
kym pravidlim vydavatelstvi, nebo které je v rozporu s obecné
zavaznymi pravnimi pfedpisy nebo rozhodnutimi organt verejné
spravy, nebo je jinak pro vydavatelstvi nepfipustné. Vydavatelstvi
neni povinno odmitnuti inzertni zakazky odlvodnovat a odmitnu-
ti zakazky zadavateli inzerce pouze pisemné oznami.

1ll. UZAVRENi SMLOUVY

Zadana inzertni zakadzka je pravné zadvazna az na zakladé pi-
semného potvrzeni ze strany vydavatelstvi. Za splnéni pisemné
formy se povazuje i potvrzeni uc¢inéné faxem nebo e-mailem se
zarucenym elektronickym podpisem konkrétni osoby opravnéné
za vydavatelstvi potvrzovat objednavky/inzertni zakazky. V pfipa-
dé inzertni zakazky v e-mailové podobé bez zaru¢eného elektro-
nického podpisu a za predpokladu zaplaceni 100 % ceny inzerce
pred zverejnénim, je za pisemné potvrzeni povazovano i e-mailo-
vé potvrzeni zaméstnance pfislusného vydavatelstvi. Smlouva o
uvefejnéni inzerce (dale jen ,smlouva”) je uzaviena okamzikem
potvrzeni inzertni zakazky ze strany vydavatelstvi.

Ceny inzerce jsou stanoveny podle aktualniho ceniku inzerce
vydavatelstvi platného v den potvrzeni inzertni zakazky zadavate-
le nebo zvlastni dohodou vydavatelstvi se zadavatelem inzerce.
Cenik inzerce je zvefejnén na internetovych strankach http://ca-
sopisy.mafra.cz/tistena-online-inzerce-v-mafra-print.

Mistem plnéni jednotlivych smluv je sidlo vydavatelstvi.

IV. RAMCOVA SMLOUVA

V pripadé, ze zadavatel inzerce ma v Umyslu v ur¢itém obdo-
bi zvefejnit inzerci v uréitém objemu (dale jen ,garantovany ob-
jem”), bude v tomto pfipadé uzaviena ramcova smlouva o inzertni
spolupraci, kterd musi byt pisemna (dale jen ,ramcova smlouva“).
Ramcova smlouva musi obsahovat specifikaci garantovaného ob-
jemu v urcitém obdobi a dalsi podminky.

Pro uverejiovani inzerce v rdmci garantovaného objemu je
vzdy zapotiebi objednavka, ktera bude odkazovat na ramcovou
smlouvu a bude mit nalezitosti inzertni zakazky.

V. ODPOVEDNOST ZADAVATELE ZA DODANE PREDLOHY
Zadavatel inzerce odpovida za obsah a pravni pfipustnost do-
danych textovych a obrazovych predloh a zbavuje vydavatelstvi
pfipadnych narokl ucinénych ze strany tietich osob, nebot nese
plnou odpovédnost za obsah dodanych inzertnich materiald.

Zadavatel inzerce je povinen dodat veskeré podklady a pred-
lohy pro realizaci inzerce v podobé a zpracovani, které je plné v
souladu s pravnimi predpisy platnymi a a¢innymi v dobé zverej-
néni inzerce. Zadavatel zejména odpovida za to, ze predmétna
inzerce je plné v souladu s pravnimi predpisy vztahujicimi se na
inzerci daného zbozi, sluzby ¢i zaméreni, zejména v souladu se
zdkonem ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, v platném znéni a za-
konem ¢. 634/1992 Sb., o ochrané spotiebitele, v plathném znéni.

Uzavienim smlouvy se zadavatel inzerce zavazuje nahradit
vydavatelstvi skodu a veskeré naklady pripadné vzniklé vydava-
telstvi v dlsledku zverejnéni inzerce, zejména s ohledem na pfi-
padné udélené sankce ze strany dozorovych organ(, pokud se
ukaze, ze inzerce objednana zadavatelem neni v souladu s prav-
nimi predpisy.

V1. DODANI TISKOVYCH PODKLADU

Zadavatel inzerce je povinen dodat vydavatelstvi hotové pred-
lohy inzerce podle technickych specifikaci kazdého titulu perio-
dického tisku zvlast. Naklady na vyhotoveni téchto predloh nese
v plné vysi zadavatel inzerce. Provedeni zmény po inzertni uza-
vérce je mozné pouze po odsouhlaseni traffic managementem”
vydavatelstvi.

Za dodani bezchybnych tiskovych podkladl ve sjednaném
terminu odpovida zadavatel inzerce. Vydavatelstvi odpovida za
tiskovou kvalitu obvyklou pro dany titul periodického tisku pouze
v pfipadé dodani tiskovych podklad( odpovidajicich technickym
specifikacim jednotlivych tituld.

Tiskové podklady, které nebyly dodané ve sjednaném terminu
a podle pozadovanych technickych specifikaci, neopravnuji za-
davatele inzerce k reklamaci. V pfipadé, ze nékteré vady nejsou
z tiskovych podkladd k rozeznani okamzité, ale jsou zfetelné az
v pribéhu tisku, neni zadavatel inzerce opravnén uplatnovat ja-
kékoli naroky. Vydavatelstvi si vyhrazuje v této souvislosti pravo
vyfakturovat eventualné vzniklé naklady.

VIl. REKLAMACE

Reklamaci kvality uverejnéné inzerce je nutné uplatnit u vyda-
vatelstvi nejpozdéji do 30 dni po uverejnéni prislusné inzerce, a
to vyluéné pisemnou formou. Vydavatelstvi se zavazuje informo-
vat zadavatele o vysledku reklamacniho fizeni nejpozdéji do 30
dn@ od doruceni prislusné reklamace.

Povinnost uchovat tiskové podklady k inzerci trva pro vydava-
telstvi po dobu 5 let od uverejnéni inzerce.

Zadavateli inzerce je po uverejnéni inzerce zaslana faktura na
cenu inzerce s dokladovym vytiskem titulu periodického tisku. V
pfipadé, Ze zadavatel inzerce neposkytl platbu predem, je povi-
nen fakturu uhradit v souladu s nize uvedenymi platebnimi pod-
minkami.

V pfipadech zplsobenych v dlsledku zadsahu vyssi moci, ane-
bo pfi neovlivnitelnych poruchach provozu, ma vydavatelstvi na-
rok na plnou Uhradu ceny inzerce.
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I. DANOVE DOKLADY (DALE JEN ,FAKTURY“) A PLATBY

Zadavatel je povinen uhradit vydavatelstvi cenu inzerce na za-
kladé faktury vystavené timto vydavatelstvim do 15. dne ode dne
expedice titulu periodického tisku. Den expedice titulu periodic-
kého tisku se muze lisit od data uvedeni titulu na trh.

Faktura vydavatelstvi je splatna do 14 dnl ode dne jejiho vy-
staveni.

Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo na zaplaceni zélohy na cenu
inzerce pred jejim uvefejnénim, a to az do vyse 100 % ceny in-
zerce.

Il. SLEVY Z CENY INZERCE

Vydavatelstvi poskytuje i slevy z ceny inzerce za vysoky objem
inzerce zadané na zakladé jednorazové objednavky, a to v této
vySi:

700 000 K& - 1200 000 K& 5 %
1200 001K¢e -1500 000 KE7 %
1500 001 K& -1800 000 K& 9 %
1800 001 K& - 2100 000 K& 11 %
2100 001 K& -2 400 000 K& 13 %
2 400 001 K& - 3 000 000 K& 15 %

11l. PRODLENI SE ZAPLACENIM

V pripadé nezaplaceni ceny inzerce v uréeném terminu splat-
nosti si vydavatelstvi vyhrazuje pravo na neuverejnéni zbyvajici jiz
fadné objednané a potvrzené inzerce.

Pfi prodleni zadavatele se zaplacenim ceny inzerce ma vydava-
telstvi pravo pozadovat smluvni pokutu ve vysi 0,1 % z ceny inzer-
ce za kazdy zapocaty den prodleni.

Zadavatel inzerce souhlasi, Zze promlceci |hlita pro uplatnéni
prav vydavatelstvi ze smlouvy, rdmcové smlouvy ¢i VOP se v sou-
ladu s ustanovenim § 630 obcanského zakoniku prodluzuje na 10
let ode dne, kdy bude mozné toto pravo uplatnit poprvé.

IV. STORNO ZADANE INZERCE

Storno zadané inzerce Ize ucinit pouze pisemné, pficemz zada-
vatel souhlasi s nize uvedenymi lh(tami a storno poplatky:
- PFi zruseni inzertni zakazky do Sesti tydn( pred dnem expedice

casopisy.mafra.cz
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titulu periodického tisku se Uctuje storno poplatek ve vysi 70 % z
ceny inzerce.

- P¥i zruseni inzertni zakazky do ¢tyr tydnd pred dnem expedice
titulu periodického tisku se UcCtuje storno poplatek ve vysi 100 %
Z ceny inzerce.

V. ZPRACOVANI PODKLADU, PRIPLATKY, VKLADY A OSTATNi
podklady

Zadavatel inzerce je povinen dodat vydavatelstvi hotové pred-
lohy inzerce podle technickych specifikaci kazdého titulu zvlast.
Pokud zadavatel doda vlastni nehotové podklady, tj. materialy ke
grafickému zpracovani, budou Uctovany grafické prace v rozsahu:

1/1 stranka =2 500 K¢
1/2 strany =2 000 K¢
1/3 strany =1 500 K¢
1/4 strany =1 000 K¢

Cena obsahuje maximalné dvé korektury provedené zadava-
telem. Kazda dalsi korektura bude uc¢tovana jako nova zakazka.
Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo jasné oznacit slovem ,inzerce”
(popf. “prezentace znacky,” “specialni inzertni projekt” apod.)
vSechny inzeraty, které v dlsledku svého obsahu a stylizace ne-
jsou na prvni pohled jasné rozeznatelné od redakénich materiald.

ZpUsob oznaceni, jeho velikost a umisténi vzdy urc¢i vydavatelstvi.

pFiplatky

Priplatek za kazdé dalsi uvedeni partnera v textové podobé Ci
formou loga v ramci vizualu zadavatele: 25 % z cenikové ceny in-
zerce.

Priplatky se vztahuji na vSechny nestandardni pozadavky na
umisténi ¢&i realizaci inzerce, jako je napf. ostrlvkova inzerce,
inzerce obtecena textem, inzerce se specialnim umisténim atd.
Priplatky budou v téchto pripadech kalkulovany individualné, dle
narocnosti realizace nebo umisténi a s pfihlédnutim na vicenakla-
dy spojené s realizaci takové inzerce.

vklady
Preferuje-li zadavatel vklad pouze pro predplatitele, bude Gcto-
van priplatek 50 % z cenikové ceny vkladané inzerce.

Vkladani na titulni stranu podléha vzdy schvéleni vydavatelstvi.
Bez predchoziho pisemného souhlasu nelze vklad na titulni stranu
uskutecnit (toto schvaleni plati i v pfipadé vlepovani nebo vsiti na
titulni stranu). Vydavatelstvi ma pravo vklad (vlep, vsiti) na titulni
stranu nerealizovat, a to bez uvedeni dlvodu.

V1. OCHRANA OSOBNICH A JINYCH UDAJU, MLEENLIVOST

Zadavatel inzerce a vydavatelstvi se zavazuji chranit informace
a Udaje poskytnuté v souvislosti se smlouvou ¢i rdmcovou smlou-
vou a témito VOP.

Zadavatel a vydavatelstvi se zavazuji nezpfistupnit ani nijak
nezneuzit ve svlj prospéch &i prospéch tretich osob informace,
které si strany ddvérné poskytnuly v souvislosti se smlouvou &i
rdmcovou smlouvou a témito VOP.
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Osobni Udaje zadavatele reklamy budou zpracovavany v soula-
du se Zasadami ochrany osobnich udajd a informacemi o zpraco-
vani osobnich udaji v rdmci obchodnich vztah( zverejnénymi na
internetovych strankach http://casopisy.mafra.cz/zasady.

VII. PRAVNI REZIM SMLOUVY

Prava a povinnosti mezi vydavatelstvim a zadavatelem inzerce
vzniklé z uzaviené a/nebo vyjednavané smlouvy se fidi Ceskym
pravnim fadem. Zavazkovy vztah zalozeny smlouvou a/nebo ram-
covou smlouvou mezi vydavatelstvim na strané jedné a zadavate-
lem inzerce na druhé strané se fidi obcanskym zakonikem.

Zadavatel inzerce byl s témito VOP vydavatelstvi fadné sezna-
men, souhlasi s nimi a tento souhlas stvrzuje svou inzertni zakaz-
kou.

VIIl. ZMENY VOP V PRIPADE RAMCOVYCH SMLUV

Pokud se zméni zakony a jiné predpisy, podminky na inzert-
nich trzich ¢i dojde ke zménam sluzeb nebo inflace, ¢i zméné
jinych provoznich, obchodnich, technickych nebo organizacnich
podminek na strané vydavatelstvi, mlze vydavatelstvi tyto VOP
zmeénit, a to zejména v oblasti Upravy zplsobu uzavirani, zmén a
ukonc&ovani smluv, pravidel komunikace, podminek jednotlivych
inzerci, atp.

Zadavateli inzerce vydavatelstvi oznami zménu VOP pisemné.
Pisemna forma je splnéna, je-li ozndmeni provedeno prostrednic-
tvim posty, prostfednictvim emailové komunikace, faxem nebo
prostfednictvim internetové stranky vydavatelstvi. Zadavateli in-
zerce vydavatelstvi oznami zménu VOP nejpozdéji 2 mésice pred
nabytim jeji Ucinnosti. Zadavatel inzerce mlze do dne Ucinnosti
zmény VOP navrZzenou zménu pisemné odmitnout. Pokud tak ne-
ucini, stava se nové znéni zavazné pro obé strany.

Pokud zadavatel inzerce se zménou VOP nesouhlasi, mlze
ramcovou smlouvu pfed datem ucinnosti zmény pisemné vypo-
védét s vypovédni dobou 1 mésic. Prava a povinnosti z takto vy-
povézené ramcové smlouvy se budou az do uplynuti vypovédni
doby fidit dosavadnim znénim VOP.
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I. UVODNI USTANOVENI

Spole&nost MAFRA Print, a.s., ICO: 07323441, se sidlem Praha 5
- Smichov, Karla Englise 519/11, PSC 150 00, zapsana v obchodni
rejstfiku vedeném Méstskym soudem v Praze pod spisovou znac-
kou B 23687 (dale jen ,vydavatelstvi”), je provozovatelem rliznych
internetovych stranek. Ustanoveni téchto VOP upravuji podminky
zverejnovani inzerce na internetovych strankach provozovanych
vydavatelstvim na zakladé objednavek zadavatell inzerce.

Tyto VOP jsou obchodnimi podminkami vydavatelstvi pro spe-
cifikované smluvni vztahy mezi vydavatelstvim na jedné strané a
zadavatelem inzerce na strané druhé, a to ve smyslu ustanoveni
§ 1751 a nasl. zdkona ¢. 89/2012 Sb., obcansky zakonik, v platném
znéni (dale jen ,obcansky zakonik”).

Komercni inzerci se pro Ucely téchto VOP rozumi jak standard-
ni inzerce ve formé inzeratl a reklam, tak i reklamni ¢lanky (dale
jen PR materialy”) propagujici zadavatele inzerce a jeho ¢innost.
Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo oznacit uverejnény PR material
jako placenou inzerci.

1. INZERTNIi ZAKAZKA - OBJEDNAVKA

JInzertni zakazkou” se ve smyslu VOP rozumi objednavka uve-
fejnéni inzerce na internetovych strankach provozovanych vyda-
vatelstvim. Inzertni zakazkou si zadavatel inzerce objednava u vy-
davatelstvi inzerci, pficemz inzertni zakazka musi byt pisemna. Za
pisemnou objednavku/inzertni zakazku se povazuje téz objednav-
ka ucinéna faxem nebo e-mailem se zaru¢enym elektronickym
podpisem konkrétni osoby, nebo naskenovana, fadné zadavate-
lem inzerce podepsana inzertni zakazka odeslana z dlvéryhodné
e-mailové adresy. Inzertni zakdzka musi obsahovat zejména ves-
keré nalezitosti obchodnich listin a nize uvedené udaje:

«  obchodni firmu zadavatele, sidlo, popf. misto podnikani,
ICO, DIC, udaj o zapisu v obchodnim nebo jiném vefejném
rejstfiku, bankovni spojeni;

+  adale udaje o obsahu a rozsahu zadané inzerce; datu jejiho
uverejnéni; webovych strankach, na kterych ma byt inzerce
uverejnéna, ve kterém bude inzerce uverejnéna; cené inzerce;

+ jméno a pfijmeni, oznaceni funkce zastupce zadavatele in-
zerce a podpis této osoby;

« ,Zadavatel inzerce timto prohlasuje, ze pfedmétna zadavana
inzerce je plné v souladu s pravnimi predpisy vztahujicimi se
na dané zbozi ¢i sluzbu, zejména v souladu se zakonem ¢.
40/1995 Sb., o regulaci reklamy, v platném znéni, a zdkonem
¢. 634/1992 Sb., o ochrané spotfebitele, v platném znéni.
Zadavatel inzerce se zavazuje nahradit spole¢nosti MAFRA
Print, a.s., ICO 07323441 (dale jen ,MAFRA"), $kodu a veske-
ré naklady pfipadné vzniklé spolecnosti MAFRA v dlsledku
postupu dle tétoobjednavky, pokud se ukaze, ze prohlaseni
dle predchozi véty je nepravdivé, nelplné nebo zkreslené
a inzerce zadana dle této objednavky neni v souladu s rele-
vantnimi pravnimi predpisy. Zadavatel inzerce byl ve smyslu
§ 1751 a nasl. zakona ¢. 89/2012 Sb., obcansky zakonik, v plat-

ném znéni seznamen se VSeobecnymi obchodnimi podmin-
kami zverejnovani inzerce v periodickém tisku/na interneto-
vych strankach provozovanych vydavatelstvim, dostupnych
na http://casopisy.mafra.cz (dale jen ,VOP”) a souhlasi s tim,
ze dalsi smluvni podminky pro zverejnéni sjednané inzerce
neuvedené v této objednavce zadavatele inzerce se fidi zné-
nim VOP, coz potvrzuje svym podpisem a otiskem razitka za-
davatele. Osoba, kterd podepisuje tuto objednavku zadava-
tele inzerce, prohlasuje, Ze je podle platné pravni Upravy, dle
internich predpist zadavatele inzerce nebo na zakladé pIné
moci, kterou musi spolecnosti MAFRA predlozit, opravnéna
jednat za zadavatele inzerce a podepsat tuto objednavku.”

Inzertni zakazka muUze byt ucinéna e-mailem bez zaruc¢eného
elektronického podpisu a pro vydavatelstvi bude zavazna za
pfedpokladu, Ze inzerent/zadavatel zaplati 100% ceny inzerce
pfed zvefejnénim. Inzertni zakazka s vyse uvedenymi nalezitostmi
musi byt doruc¢ena vydavatelstvi minimalné 5 dnl pfed pozado-
vanym uverejnénim.

Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo odmitnout pfijeti inzertni za-
kazky, popf. i jednotlivé zakazky v ramci souhrnné objednavky/
inzertni zakazky, kvlli obsahu ¢i zaméfeni inzerce, které by mohlo
odporovat etickym pravidlim vydavatelstvi, nebo které je v roz-
poru s obecné zavaznymi pravnimi predpisy nebo rozhodnutimi
organU verejné spravy, nebo je jinak pro vydavatelstvi nepfipust-
né. Vydavatelstvi neni povinno odmitnuti inzertni zakazky odd-
vodnovat a odmitnuti zakazky zadavateli inzerce pouze pisemné
oznami.

11l. UZAVRENi SMLOUVY

Zadana inzertni zakazka je pravné zavazna az na zakladé pi-
semného potvrzeni ze strany vydavatelstvi. Za splnéni pisemné
formy se povaZuje i potvrzeni uc¢inéné faxem nebo e-mailem se
zaruc¢enym elektronickym podpisem konkrétni osoby opravnéné
za vydavatelstvi potvrzovat objednavky/inzertni zakazky. V pfipa-
dé inzertni zakazky v e-mailové podobé bez zaru¢eného elektro-
nického podpisu a za predpokladu zaplaceni 100% ceny inzerce
pfed zvefejnénim je za pisemné potvrzeni povazovano i e-mai-
lové potvrzeni zaméstnance vydavatelstvi. Smlouva o uverejnéni
inzerce (dale jen ,smlouva”) je uzaviena okamzikem potvrzeni in-
zertni zakazky vydavatelstvim.

Ceny inzerce jsou stanoveny podle aktualniho ceniku inzerce
vydavatelstvi platného v den potvrzeni inzertni zakazky zadavate-
le nebo zvlastni dohodou vydavatelstvi se zadavatelem inzerce.
Cenik inzerce je zvefejnén na internetovych strankach http://ca-
sopisy.mafra.cz/tistena-online-inzerce-v-mafra-print.

Mistem plnéni jednotlivych smluv je sidlo vydavatelstvi.

IV. RAMCOVA SMLOUVA

V pfipadé, ze zadavatel inzerce ma v umyslu v ur¢itém obdo-
bi zvefejnit inzerci v urcitém objemu (dale jen ,garantovany ob-
jem”), bude v tomto pripadé s vydavatelstvim uzaviena ramcova
smlouva o inzertni spolupraci, ktera musi byt pisemna (dale jen
Lramcova smlouva“). R&mcova smlouva musi obsahovat specifi-
kaci garantovaného objemu v urc¢itém obdobi a dalsi podminky.
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Pro uverejiiovani inzerce v ramci garantovaného objemu je
vzdy zapotiebi objednavka, ktera bude odkazovat na rdmcovou
smlouvu a bude mit nalezitosti inzertni zakazky.

V. ODPOVEDNOST ZADAVATELE ZA DODANE PODKLADY
A PREDLOHY

Zadavatel inzerce odpovida za obsah a pravni pripustnost do-
danych podkladt a predloh a jinych materialt ve vztahu k inzertni
zakazce a zbavuje vydavatelstvi pfipadnych narokl ucinénych ze
strany tretich osob, nebot nese plnou odpovédnost za obsah do-
danych inzertnich materiald.

Zadavatel inzerce je povinen dodat veskeré podklady a pred-
lohy pro realizaci inzerce v podobé a zpracovani, které je plné v
souladu s pravnimi predpisy platnymi a a¢innymi v dobé zverej-
néni inzerce. Zadavatel zejména odpovida za to, Ze predmétna
inzerce je plné v souladu s pravnimi pfedpisy vztahujicimi se na
inzerci daného zbozi, sluzby ¢i zaméreni, zejména v souladu se
zakonem ¢. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, v platném znéni a za-
konem ¢. 634/1992 Sb., o ochrané spotiebitele, v platném znéni.

Uzavienim smlouvy se zadavatel inzerce zavazuje nahradit
vydavatelstvi Skodu a veskeré naklady pfipadné vzniklé vydava-
telstvi v disledku zvefejnéni inzerce, zejména s ohledem na pfi-
padné udélené sankce ze strany dozorovych organ(, pokud se
ukaze, ze inzerce objednana zadavatelem neni v souladu s prav-
nimi predpisy.

V1. DODANi PODKLADU

Zadavatel inzerce se zavazuje nejpozdéji 5 dnll pfed zacatkem
inzertni zakazky dodat prislusnému vydavatelstvi pfislusné inzert-
ni podklady v elektronické podobé tak, aby bylo mozno inzerci
zverejnit bez dalsich Uprav. Podklady budou ve formatech flash
(swf), obrazek (jpg, png, gif) nebo HTML.

VII. REKLAMACE

Je na zadavateli inzerce, aby si v dobé zvefejnéni inzerce na in-
ternetovych strankach vydavatelstvi provéril, zda je inzerce fadné
zverejnovana na internetovych strankach provozovanych vydava-
telstvim. Reklamaci kvality uverejnéné inzerce je nutné uplatnit
u vydavatelstvi nejpozdéji v posledni den uverejnéni pfislusné
inzerce na internetovych strankdch provozovanych vydavatel-
stvim, a to vylu¢né pisemnou formou. Vydavatelstvi se zavazuje
informovat zadavatele o vysledku reklamacniho fizeni nejpozdéji
do 30 dnll od doruceni pfislusné reklamace. Na pozdé uplatnéné
reklamace nebude bran vydavatelstvim zfetel.

Zadavateli inzerce je po uvefejnéni inzerce zaslana faktura na
cenu inzerce, pricemz dnem uskute¢néni zdanitelného plnéni
je posledni den zvefejnéni inzerce na internetovych strankach
vydavatelstvi. V pfipadé, ze zadavatel inzerce neposkytl platbu
pfedem, je povinen fakturu uhradit v souladu s nize uvedenymi
platebnimi podminkami.

V pripadech zplsobenych v disledku zasahu vyssi moci, ane-
bo pfi neovlivnitelnych poruchach provozu, ma vydavatelstvi na-
rok na plnou Uhradu ceny inzerce.
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I. DANOVE DOKLADY (DALE JEN ,,FAKTURY") A PLATBY

Zadavatel je povinen uhradit vydavatelstvi cenu inzerce na za-
kladé faktury vystavené timto vydavatelstvim, pficemz faktura
bude vystavena nejpozdéji 15 dn od ukonceni inzerce na pfislus-
nych internetovych strankadch provozovanych vydavatelstvim.
Dnem uskutec¢néni zdanitelného plnéni je posledni den zverejné-
ni inzerce.

Faktura vydavatelstvi je splatnd do 14 dn ode dne jejiho vy-
staveni.

Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo na zaplaceni zalohy na cenu
inzerce pred jejim uverejnénim, a to az do vyse 100 % ceny in-
zerce.

Il. SLEVY Z CENY INZERCE
Vydavatelstvi poskytuje i slevy z ceny inzerce za vysoky objem
zadané inzerce, a to ve vysi dle aktualniho platného ceniku.

11l. PRODLENI SE ZAPLACENIM

V pfipadé nezaplaceni ceny inzerce v uréeném terminu splat-
nosti si vydavatelstvi vyhrazuje pravo na neuverejnéni zbyvajici jiz
fadné objednané a potvrzené inzerce.

PFi prodleni zadavatele se zaplacenim ceny inzerce ma vyda-
vatelstvi narok na smluvni pokutu ve vysi 0,1 % z ceny inzerce za
kazdy zapocaty den prodleni.

Zadavatel inzerce souhlasi, ze promlceci |hta pro uplatnéni
prav vydavatelstvi ze smlouvy, ramcové smlouvy ¢i VOP se v sou-
ladu s ustanovenim § 630 obcanského zakoniku prodluzuje na 10
let ode dne, kdy bude mozné toto pravo uplatnit poprvé.

IV. STORNO ZADANE INZERCE

Storno zadané inzerce Ize ucinit pouze pisemné, pficemz zada-
vatel souhlasi s nize uvedenymi lhGtami a storno poplatky:
- Pfi zruseni inzertni zakazky do 3 dnl pfed dnem zvefejnéni in-
zerce se UcCtuje storno poplatek ve vysi 70 % z ceny inzerce.
- Pfi zruseni inzertni zakazky do 1 dne pred dnem zverejnéni inzer-
ce se Uctuje storno poplatek ve vysi 100 % z ceny inzerce.

V. OCHRANA OSOBNICH A JINYCH UDAJU, MLCENLIVOST

Zadavatel inzerce a vydavatelstvi se zavazuji chranit informace
a Udaje poskytnuté v souvislosti se smlouvou ¢i ramcovou smlou-
vou a témito VOP.

Zadavatel inzerce a vydavatelstvi se zavazuji nezpristupnit ani
nijak nezneuzit ve svUj prospéch ¢i prospéch tretich osob infor-
mace, které si strany dlvérné poskytly v souvislosti se smlouvou
a témito VOP.

Osobni Udaje zadavatele reklamy budou zpracovavany v soula-
du se Zasadami ochrany osobnich udajd a informacemi o zpraco-
vani osobnich udajl v ramci obchodnich vztahl zvefejnénymi na
internetovych strankach http://casopisy.mafra.cz/zasady.

VI. PRAVNI REZIM SMLOUVY

Prava a povinnosti mezi vydavatelstvim a zadavatelem inzerce
vzniklé z uzaviené a/nebo vyjedndvané smlouvy a/nebo rdmcové
smlouvy se fidi ceskym pravnim fadem. Zavazkovy vztah zaloze-
ny smlouvou mezi vydavatelstvim na jedné strané a zadavatelem
inzerce na druhé strané se fidi obcanskym zakonikem.

Zadavatel inzerce byl s témito VOP vydavatelstvi fadné sezna-
men, souhlasi s nimi a tento souhlas svou inzertni zakazkou stvr-
zuje.

VII. ZMENY VOP V PRiPADE RAMCOVYCH SMLUV

Pokud se zméni zakony a jiné predpisy, podminky na inzert-
nich trzich ¢i dojde ke zménam sluzeb nebo inflace ¢i zméné ji-
nych provoznich, obchodnich, technickych nebo organizacnich
podminek na strané vydavatelstvi, mlze vydavatelstvi tyto VOP
zmeénit, a to zejména v oblasti Upravy zplsobu uzavirani, zmén a
ukoncovani smluv, pravidel komunikace, podminek jednotlivych
inzerci, atp.

Zadavateli inzerce vydavatelstvi ozndmi zménu VOP pisemné.
Pisemna forma je splnéna, je-li oznameni provedeno prostiednic-
tvim posty, prostfednictvim emailové komunikace, faxem nebo
prostrednictvim internetové stranky vydavatelstvi. Zadavateli in-
zerce vydavatelstvi oznami zménu VOP nejpozdéji 2 mésice pred
nabytim jeji U¢innosti. Zadavatel inzerce mlze do dne Ucinnosti
zmény VOP navrzenou zménu pisemné odmitnout. Pokud tak ne-
ucini, stava se nové znéni zavazné pro obé strany.

Pokud zadavatel inzerce se zménou VOP nesouhlasi, mlze
rdmcovou smlouvu pred datem ucinnosti zmény pisemné vypo-
védeét s vypovédni dobou 1 mésic. Prava a povinnosti z takto vy-
povézené rdmcové smlouvy se budou az do uplynuti vypovédni
doby fidit dosavadnim znénim VOP.
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